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URZBURG Medienkommunikation

Julius-Maximilians- . Q ro o
UN._IVERSITAT Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach
w 1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte

Inhalte und Ziele des Studienganges (Diploma Supplement)

Zulassungsvoraussetzungen sind ein Abschluss in einem Bachelorstudiengang (180 ECTS) sowie
der Nachweis von erworbenen Kompetenzen aus dem Bereich der Medienpsychologie, der
Instruktionspsychologie, der Medien- und Kommunikationswissenschaft und der Medieninformatik
(vgl. FSB Studienfach Medienkommunikation § 4). Im Master-Studiengang erwerben die Studierenden
darauf aufbauend fortgeschrittene methodische und inhaltliche Kenntnisse aus der Perspektive
der verschiedenen Teildisziplinen der Medienkommunikation. Wahrend ihres Studiums arbeiten
die Studierenden sehr selbststdndig auf einem gehobenen wissenschaftlichen Niveau. Dies wird
insbesondere in ihrer halbjahrigen Master-Arbeit gepriift. Darliber hinaus haben die Absolventinnen und
Absolventen bereits wahrend des Studiums berufliche Erfahrungen im Rahmen von Praktika sammeln
konnen. Eine detaillierte Auflistung des Lehrplans findet sich in den Fachspezifischen Bestimmungen
sowie der Studienfachbeschreibung fiir das Studienfach Medienkommunikation (s. Informationsquellen
unter 6.2).
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URZBURG Medienkommunikation

Julius-Maximilians- . Q ro o
UN._IVERSITAT Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach
w 1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte

Verwendete Abkiirzungen

Veranstaltungsarten: E = Exkursion, K = Kolloquium, O = Konversatorium, P = Praktikum, R = Projekt, S
= Seminar, T = Tutorium, U = Ubung, V = Vorlesung

Semester: SS = Sommersemester, WS = Wintersemester
Bewertungsarten: NUM = numerische Notenvergabe, B/NB = bestanden / nicht bestanden

Satzungen: (L)ASPO = Allgemeine Studien- und Priifungsordnung (fiir Lehramtsstudiengédnge), FSB =
Fachspezifische Bestimmungen, SFB = Studienfachbeschreibung

Sonstiges: A = Abschlussarbeit, LV = Lehrveranstaltung(en), PL = Priifungsleistung(en), TN = Teilneh-
mende, VL = Vorleistung(en)

Konventionen

Sofern nichts anderes angegeben ist, ist die Lehrveranstaltungs- und Priifungssprache Deutsch, der
Priifungsturnus ist semesterweise, es besteht keine Bonusfahigkeit der Priifungsleistung.

Anmerkungen

Gibt es eine Auswahl an Priifungsarten, so legt die Dozentin oder der Dozent in Absprache mit der/dem
Modulverantwortlichen spadtestens zwei Wochen nach LV-Beginn fest, welche Form fiir die Erfolgsiiber-
prifung im aktuellen Semester zutreffend ist und gibt dies ortsiiblich bekannt.

Bei mehreren benoteten Priifungsleistung innerhalb eines Moduls werden diese jeweils gleichgewich-
tet, sofern nachfolgend nichts anderes angegeben ist.

Besteht die Erfolgsiiberpriifung aus mehreren Einzelleistungen, so ist die Priifung nur bestanden, wenn
jede der Einzelleistungen erfolgreich bestanden ist.

Satzungsbezug

Muttersatzung des hier beschriebenen Studienfachs:
ASPO2009

zugehorige amtliche Veroffentlichungen (FSB/SFB):
10.07.2013 (2013-63)

Dieses Modulhandbuch versucht die priifungsordnungsrelevanten Daten des Studienfachs méglichst
genau wiederzugeben. Rechtlich verbindlich ist aber nur die offizielle amtliche Veroffentlichung der
FSB/SFB. Insbesondere gelten im Zweifelsfall die dort angegebenen Beschreibungen der Modulpriifun-
gen.
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Julius-Maximilians-
UNIVERSITAT
WURZBURG

Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach
Medienkommunikation
1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte

Bereichsgliederung des Studienfachs

Kurzbezeichnung Modulbezeichnung ECTS- Bewertung | Seite
Punkte
Pflichtbereich (Erwerb von 80 ECTS-Punkten)
06-MK-E-132-mo1 Entertainment 5 NUM 13
06-MK-SC-132-mo1 Strategic Communication 5 NUM 22
06-MK-ENM-132-mo1 Education in New Media 5 NUM 14
06-MK-IM-132-mo1 Immersive Media 5 NUM 15
06-MK-AS1-132-mo1 IAdvanced Studies 1 10 NUM 11
06-MK-AS2-132-mo1 Advanced Studies 2 10 NUM 12
06-MK-RP-132-mo1 Research Project 15 NUM 21
06-MK-ME1-132-mo1 Methods 1 5 NUM 17
06-MK-ME2-132-mo1 Methods 2 5 NUM 18
06-MK-JOB-132-mo1 MK On the Job 5 NUM 16
06-MK-PR-132-mo1 Internship 10 B/NB 20
Wahlpflichtbereich (Erwerb von 10 ECTS-Punkten)
12-EPS-091-mo1 Entrepreneurship 5 NUM 24
12-P&0-F-082-mo1 Personal und Organisation 5 NUM 35
12-IM-091-mo1 Innovationsmanagement 5 NUM 30
12-NW-EBWL-111-mo1 Einfuhrur.lg in die Betrieb'swirtschaftslehre fur Nicht-Wirt- ; NUM 33
schaftswissenschaftler/-innen
06-MCl-Einf-101-mo1 Einfiihrung in die Mensch-Computer-Interaktion 5 NUM 7
06-MCS-AkTre1-101-mo1  |Aktuelle Trends der Mensch-Computer-Systeme 5 NUM 8
06-MCS-VUsEx-101-mo1  |Vertiefung User Experience 5 NUM 10
12-M-MUS-132-mo1 Mobile and Ubiquitous Systems 5 NUM 32
12-GP-G-132-mo1 Integrierte Geschaftsprozesse 5 NUM 28
12-EBus-F-132-mo1 eBusiness 5 NUM 23
12-FRBE-F-132-mo1 Forward und Reverse Business Engineering 5 NUM 26
06-MCS-EinfEr- . L .
Einfiihrung in die Ergonomie 5 NUM 9
gon-132-mo1
04-DH-A1-132-mo1 Digital Humanities im Uberblick 5 NUM 5
04-DH-B1-132-mo1 Gestaltung 5 B/NB 6
Abschlussarbeit (Erwerb von 30 ECTS-Punkten)
06-MK-MT-132-mo1 |Master-Thesis Medienkommunikation | 30 NUM 19
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Julius-Maximilians-

Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach
UN"WERSITAT Medienkommunikation

WURZBURG 1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Digital Humanities im Uberblick 04-DH-A1-132-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung
Inhaber/-in des Lehrstuhls fiir Computerphilologie und Lehrstuhl fiir Computerphilologie und neuere deut-
Neuere Deutsche Literaturgeschichte sche Literaturgeschichte
ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
5 numerische Notenvergabe
Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | grundstdndig

Inhalte

Uberblick tiber das Fach Digital Humanities mit dem Schwerpunkt auf Abstraktion, Formalisierung und Datenmo-
dellierung sowie Textkodierung, digitale Bibliothek und mit typischen Anwendungsbeispielen in geisteswissen-
schaftlichen Disziplinen.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Die Studierenden kennen die wichtigsten Grundprinzipien der Digital Humanities und haben einen Uberblick
tiber das Fach gewonnen.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

V + T (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiighbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern moglich)

Klausur (ca. 60 Min.)

Prifungssprache: Deutsch oder Englisch, sofern hierzu nichts anderes angegeben ist. Wenn die Priifung in eng-
lischer Sprache abgenommen wird, so wird dies am Anfang des Semesters von dem bzw. der Modulverantwortli-
chen odervom Dozenten bzw. von der Dozentin bekannt gegeben.

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)
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Julius-Maximilians-

Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach
UN"WERSITAT Medienkommunikation

WURZBURG 1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Gestaltung 04-DH-B1-132-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung
Inhaber/-in des Lehrstuhls fiir Computerphilologie und Lehrstuhl fiir Computerphilologie und neuere deut-
Neuere Deutsche Literaturgeschichte sche Literaturgeschichte
ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
5 bestanden / nicht bestanden
Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | grundstdndig

Inhalte

Gestaltung von Texten zur Ausgabe mit Web-Browsern, Einbindung von Bildern, automatisierte Aufbereitung von
XML-kodierten Texten zur Darstellung in unterschiedlichen Ausgabemedien.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Die Studierenden kennen Grundlagen der Typografie und Standards der Visualisierung von Textdaten.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

S (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern moglich)

a) 3-5 Hausaufgaben (je ca. 3 S.) oder b) Klausur (ca. 45-60 Min.) oder c¢) Referat (ca. 20-30 Min.) oder d) miindli-
che Priifung (ca. 20 Min.) oder e) schriftliche Arbeit (ca. 10-12 S.) oder f) praktisches Projekt (z.B. Transkription,
Kodierung und Webpublikation einiger Briefe)

Prifungssprache: Deutsch oder Englisch, sofern hierzu nichts anderes angegeben ist. Wenn die Priifung in eng-
lischer Sprache abgenommen wird, so wird dies am Anfang des Semesters von dem bzw. der Modulverantwortli-
chen oder vom Dozenten bzw. von der Dozentin bekannt gegeben.

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)
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Julius-Maximilians-

UN._IVERSITAT Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach

Medienkommunikation
WURZBURG 1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte

Modulbezeichnung Kurzbezeichnung

Einfiihrung in die Mensch-Computer-Interaktion 06-MCI-Einf-101-mo1

Modulverantwortung anbietende Einrichtung

Inhaber/-in des Lehrstuhls fiir Informatik IX Institut fiir Informatik

ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module

5 numerische Notenvergabe

Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen

1 Semester | grundstdndig

Inhalte

Das Gebiet der Mensch-Computer-Interaktion beschaftigt sich mit dem Design, der Evaluation und der Imple-
mentierung interaktiver Computersysteme. Besonderes Augenmerk liegt auf den grundlegenden psychologi-
schen und physiologischen Eigenschaften der menschlichen Benutzer, den technischen Prinzipien und Modellen
heutiger Computersysteme sowie auf den sich daraus ableitenden Randbedingungen der Gestaltung gebrauch-
stauglicher und menschengerechter Interaktionen mit technischen Systemen.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Nach Abschluss des Kurses besitzen die Studierenden ein grundlegendes Verstandnis der Entwurfsprinzipien
flir Schnittstellen zwischen menschlichen Nutzern und Computersystemen. Sie verstehen die Moglichkeiten und
Beschrankungen von Technik und Benutzer und die Einsatzmoglichkeiten aktueller Benutzerschnittstellen und
sie kennen sich mit den notwendigen Schritten benutzerzentrierten Designs und typischer Entwicklungsansatze
aus.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

V + U (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern moglich)

a) Klausur (ca. 75 Min.) und Prédsentation (ca. 10 Min.) und Ausarbeitung (ca. 10 S., unbenotet) oder b) Klausur
(ca. 75 Min.) und Ausarbeitung (ca. 5 S.) und Prasentation (ca. 15 Min.)
Prifungssprache: Deutsch oder Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Bachelor (1 Hauptfach) Mensch-Computer-Systeme (2010)
Master (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2013)

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)
Master (1 Hauptfach) Digital Humanities (2011)
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Julius-Maximilians-

UN._IVERSITAT Bereichsgegliedertes Modulhandbl;\;hdfyr dkas Studlgknftgch
WURZBURG edienkommunikation
1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Aktuelle Trends der Mensch-Computer-Systeme 06-MCS-AkTre1-101-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung
unbekannt Institut Mensch-Computer-Medien
ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
5 numerische Notenvergabe
Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | unbekannt

Inhalte

keine Inhaltsangabe verflighar

Qualifikationsziele / Kompetenzen

keine Kompetenzbeschreibung verfiigbar

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

S (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern moglich)

Referat (ca. 20 Min.) mit schriftlicher Ausarbeitung (ca. 12 S.)
Prifungssprache: Deutsch oder Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Bachelor (1 Hauptfach) Mensch-Computer-Systeme (2010)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 8 / 36
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Julius-Maximilians-

Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach
UN"WERSITAT Medienkommunikation

WURZBURG 1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Einfiihrung in die Ergonomie 06-MCS-EinfErgon-132-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung
Inhaber/-in des Lehrstuhls fiir Psychologische Ergonomie | Institut Mensch-Computer-Medien
ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
5 numerische Notenvergabe
Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | grundstdndig

Inhalte

Das Modul vermittelt Grundlagen der kognitiven, physikalischen und, in Teilen, organisations Ergonomie. Fir al-
le drei Bereiche steht im Vordergrund was die wissenschaftlichen Erkenntnisse in Bezug auf Arbeitsgestaltung
bedeuten und welche Design-Prinzipien und Richtlinien eingehalten werden sollten. Des weiteren wird ein Uber-
blick liber den Gegenstand, die Phdnomene und Theorien der Allgemeinen Psychologie 1 erarbeitet. Dazu geho-
ren folgende Gebiete: Lernen, Handlungskontrolle, Wahrnehmung, Aufmerksamkeit, Begriffsbildung und Spra-
che, Geddchtnis und Wissen.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Die Studierenden erlangen Kenntnis tiber die Leistungsfahigkeit menschlicher Informationsverarbeitung und
Handlungsfahigkeit welche eine wichtige Grundlage fiir die Gestaltung von Arbeitsumgebungen und Mensch-Sy-
stem-Schnittstellen ist. Die Studierenden konnen die physikalische, physiologische und informatorische Bean-
spruchung des Menschen in einer Arbeitsumgebung bewerten und durch Losungsansatze aus der Ergonomie die
Belastung gezielt steuern und ggf. begrenzen. Zugleich erwerben die Studierenden Grundlagenkenntnisse aus
Teilgebieten der Psychologie, auf denen spater im Studium aufgebaut wird.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

V (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern maoglich)

Klausur (ca. 60 Min.)
Prifungssprache: Deutsch oder Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)
Master (1 Hauptfach) Digital Humanities (2011)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 9 / 36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

UN._IVERSITAT Bereichsgegliedertes Modulhandbl;\;hdfyr dkas Studlgknftgch
WURZBURG edienkommunikation
1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Vertiefung User Experience 06-MCS-VUSEX-101-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung
Inhaber/-in des Lehrstuhls fiir Psychologische Ergonomie | Institut Mensch-Computer-Medien
ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
5 numerische Notenvergabe
Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | grundstdndig

Inhalte

In diesem Modul werden vertieft Inhalte, Methoden und Anwendungen der User Experience Forschung gelehrt,
also der Gestaltung von Mensch-Computer-Systemen hinsichtlich eines guten Erlebens der Benutzer. Anwen-
dungsbeispiele kommen dabei aus dem o6ffentlichen und privaten Raum, beinhalten z.B. Kundenzufriedenheit,
Persuasive Interfaces, Asthetische Gestaltung und Service Design.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Nach der Teilnahme an diesem Modul verstehen die Studierenden die Prinzipien ausgewdhlter User Experi-
ence Methoden und Domdnen und sind in der Lage selbst Benutzungsschnittstellen zu gestalten sowie Studien
durchzufiihren, um entsprechende Fragestellungen aus dem Bereich der Mensch-System Interaktion zu untersu-
chen. Des weiteren kénnen sie die Vor- und Nachteile verschiedener Methoden abschéatzen und empirische Stu-
dien sowie Gestaltungslosungen beurteilen und kritisch hinterfragen.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

S (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern maoglich)

Vertiefungspriifung. Fiir die Vertiefungen MCS ist die Auswahl an Priifungsformen, wenn nicht anders angege-
ben, folgendermaBen festgesetzt: a) Klausur (ca. 75 Min.) und Vorstellung der Projektergebnisse (ca. 15 Min.), b)
Referat (ca. 20 Min.) und Ausarbeitung (ca. 5 S.), ¢) Referat (ca. 20 Min.) und Vorstellung der Projektergebnisse
(ca. 20 Min.), d) Referat (ca. 20 Min.) und Klausur (ca. 75 Min.), oder e) Hausarbeit (ca. 10 S.)..

Prifungssprache: Deutsch oder Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Bachelor (1 Hauptfach) Mensch-Computer-Systeme (2010)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 10 / 36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach
UWNJKEEﬁEéT Medienkommunikation
1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Advanced Studies 1 06-MK-AS1-132-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung

Alle vier Kern-Professuren im Studiengang Medienkommu- | Institut Mensch-Computer-Medien
nikation

ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
10 numerische Notenvergabe

Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | weiterfiihrend

Inhalte

Das Modul vermittelt vertiefende Kenntnisse tber die Inhalte (Konzepte, Theorie, Empirie und Praxis) der Me-
dienkommunikation. Es kann aus den vier Kernbereichen des Studiengangs ein Bereich (Medienpsychologie
Kommunikationswissenschaft, Medieninformatik, Instruktionspsychologie) gewahlt werden. Ziel ist es, sich in-
tensiv mit fachspezifischen Inhalten und Studien des gewdhlten Bereichs auseinander zu setzen.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Die Studierenden sollen sowohl ihr Fachwissen im gewéhlten Bereich erweitern und vertiefen als auch ein fort-
geschrittenes Verstandnis fiir die Entstehung und Logik empirischer Studien des Bereichs entwickeln. Im Fokus
steht die intensive und kritische Auseinandersetzung mit fachspezifischer Forschung.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

S (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern maoglich)

a) Klausur (ca. 60 Min.) oder b) miindliche Einzelpriifung (ca. 30 Min.) oder c) Referat (15-45 Min.) mit Verschrift-
lichung (10-15 S.) oder d) Hausarbeit (15-20 S.) oder e) Portfolio (max. 20 S.) oder f) regelméRige Aufgabenbear-
beitung (75%, 60 Std.)

Prifungssprache: Deutsch, Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 11/ 36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach
UWNJKEEﬁEéT Medienkommunikation
1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Advanced Studies 2 06-MK-AS2-132-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung

Alle vier Kern-Professuren im Studiengang Medienkommu- | Institut Mensch-Computer-Medien
nikation

ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
10 numerische Notenvergabe

Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | weiterfiihrend

Inhalte

Das Modul vermittelt vertiefende Kenntnisse tber die Inhalte (Konzepte, Theorie, Empirie und Praxis) der Me-
dienkommunikation. Es kann aus den vier Kernbereichen des Studiengangs ein Bereich (Medienpsychologie
Kommunikationswissenschaft, Medieninformatik, Instruktionspsychologie) gewahlt werden. Ziel ist es, sich in-
tensiv mit fachspezifischen Inhalten und Studien des gewdhlten Bereichs auseinander zu setzen.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Die Studierenden sollen sowohl ihr Fachwissen im gewéhlten Bereich erweitern und vertiefen als auch ein fort-
geschrittenes Verstandnis fiir die Entstehung und Logik empirischer Studien des Bereichs entwickeln. Im Fokus
steht die intensive und kritische Auseinandersetzung mit fachspezifischer Forschung.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

S (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern maoglich)

a) Klausur (ca. 60 Min.) oder b) miindliche Einzelpriifung (ca. 30 Min.) oder c) Referat (15-45 Min.) mit Verschrift-
lichung (10-15 S.) oder d) Hausarbeit (15-20 S.) oder e) Portfolio (max. 20 S.) oder f) regelméRige Aufgabenbear-
beitung (75%, 60 Std.)

Prifungssprache: Deutsch, Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 12 / 36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach
UN"WERSITAT Medienkommunikation

WURZBURG 1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Entertainment 06-MK-E-132-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung
Inhaber/-in des Lehrstuhls fiir Medienpsychologie Institut Mensch-Computer-Medien
ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
5 numerische Notenvergabe
Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | weiterfiihrend

Inhalte

Presse, Kino, Radio, Fernsehen und sogar Computer und das Internet stehen teilweise unter dem Verdacht, Nut-
zer und Rezipienten lediglich zu unterhalten und so einen kritischen, distanzierten, reflektierten Umgang mit In-
formationen zu untergraben. Entertainment bedroht, nach dieser Auffassung, die Informationsfunktion der Medi-
en. Unterhaltung war bis vor Kurzem ein wissenschaftlich vernachldssigtes Thema. Inzwischen bemiiht man sich
um ein wissenschaftliches Verstandnis von Unterhaltung. Die Veranstaltung gibt einen Uberblick zum aktuellen
Stand der Beschaftigung mit Unterhaltungsphdanomenen zu erarbeiten.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Die Studierenden sollen sowohl ihr Fachwissen im Gegenstandbereich "mediales Entertainment" erweitern als
auch ein vertieftes Verstdandnis fiir die Entstehung und Logik empirischer Studien in diesem Themenfeld ent-
wickeln.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

S (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern maoglich)

a) Klausur (ca. 60 Min.) oder b) miindliche Einzelpriifung (ca. 30 Min.) oder c) Referat (15-45 Min.) mit Verschrift-
lichung (10-15 S.) oder d) Hausarbeit (15-20 S.) oder e) Portfolio (max. 20 S.) oder f) regelméRige Aufgabenbear-
beitung (75%, 60 Std.)

Prifungssprache: Deutsch, Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 13 / 36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach
UN"WERSITAT Medienkommunikation

WURZBURG 1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Education in New Media 06-MK-ENM-132-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung

Inhaber/-in des Lehrstuhls fiir Instruktionspsychologie und| Institut Mensch-Computer-Medien
Neue Medien

ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
5 numerische Notenvergabe

Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | weiterfiihrend

Inhalte

Das Modul gibt einen Einblick in den aktuellen Forschungsstand zum Lehren und Lernen mittels Neuer Medien.
Es werden hierbei psychologische Theorien und empirische Befunde im Kontext von E-Learning behandelt. Dabei
werden vor allem innovative Lernarrangements wie z.B. padagogische Agenten, virtuelle Tutoren, personalisierte
Lernumgebungen oder Augmented Reality betrachtet. Die Inhalte werden mittels aktueller Originalarbeiten, Re-
views und Metaanalysen von den Studierenden erarbeitet und kritisch reflektiert.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Die Studierenden kennen den aktuellen Forschungsstand zu verschiedenen E-Learning-Formaten. Sie sind in der
Lage, empirische Originalarbeiten zu verstehen, die Ergebnisse kritisch zu reflektieren und einzuordnen und die
Forschungsbefunde auf praktische Fragestellungen zu {ibertragen. Die Studierenden verfiigen dadurch iiber ei-
ne Grundlage um selbst Forschungsfragen im Bereich der Instruktionspsychologie zu entwickeln und die Qualitét
von konkreten E-Learning-Mafinahmen aus einer Forschungsperspektive heraus zu bewerten.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

S (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern moglich)

a) Klausur (ca. 60 Min.) oder b) miindliche Einzelpriifung (ca. 30 Min.) oder c) Referat (15-45 Min.) mit Verschrift-
lichung (10-15 S.) oder d) Hausarbeit (15-20 S.) oder e) Portfolio (max. 20 S.) oder f) regelméRige Aufgabenbear-
beitung (75%, 60 Std.)

Prifungssprache: Deutsch, Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 14 / 36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach
UN"WERSITAT Medienkommunikation

WURZBURG 1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Immersive Media 06-MK-IM-132-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung
Inhaber/-in der Professur fiir Medieninformatik Institut Mensch-Computer-Medien
ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
5 numerische Notenvergabe
Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | weiterfiihrend

Inhalte

Das Modul vermittelt vertiefende Kenntnisse zur Konzeptionierung und Implementierung digitaler Artefakte oder
multimedialer Anwendungen im Bereich moderner Mensch-Maschine-Schnittstellen.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Die Studierenden kennen zentrale Konzepte bei der Konzeptionierung und Implementierung neuartiger interakti-
ver Medien und kénnen diese praktisch anwenden.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

S (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern moglich)

a) Klausur (ca. 60 Min.) oder b) miindliche Einzelpriifung (ca. 30 Min.) oder c) Referat (15-45 Min.) mit Verschrift-
lichung (10-15 S.) oder d) Hausarbeit (15-20 S.) oder e) Portfolio (max. 20 S.) oder f) regelméRige Aufgabenbear-
beitung (75%, 60 Std.)

Prifungssprache: Deutsch, Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 15 / 36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

UN._IVERSITAT Bereichsgegliedertes Modulhandbl;\;hdfyr dkas Studlgknftgch
WURZBURG edienkommunikation
1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
MK On the Job 06-MK-JOB-132-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung
Alle vier Kern-Professuren im Studiengang Medienkommu- | Institut Mensch-Computer-Medien
nikation
ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
5 numerische Notenvergabe

Moduldauer | Niveau

weitere Voraussetzungen

1 Semester | weiterfiihrend

Inhalte

Im Sinne der "employability" des Studiengans sollen im Modul berufsbezogene Kenntnisse und Kompetenzen
vermittelt werden (Verfahren der Bewerber/innen/selektion, Selbstprasentation im Bewerbungskontext, etc.)

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Berufs- und praxisbezogene Kompetenzen, z.B. Personalauswahl, Selbstprasentation/Selbstvermarktung

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

S (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern moglich)

a) Klausur (ca. 60 Min.) oder b) miindliche Einzelpriifung (ca. 30 Min.) oder c) Referat (15-45 Min.) mit Verschrift-
lichung (10-15 S.) oder d) Hausarbeit (15-20 S.) oder e) Portfolio (max. 20 S.) oder f) regelméRige Aufgabenbear-

beitung (75%, 60 Std.)
Prifungssprache: Deutsch, Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013)

JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da-
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013
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Julius-Maximilians-

Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach
UWNJKEEﬁEéT Medienkommunikation
1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Methods 1 06-MK-ME1-132-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung

Alle vier Kern-Professuren im Studiengang Medienkommu- | Institut Mensch-Computer-Medien
nikation

ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
5 numerische Notenvergabe

Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | weiterfiihrend

Inhalte

Im Modul werden weiterfilhrende Datenerhebungsmethoden behandelt. Die Studierenden erhalten dadurch
einen Einblick {iber die verschiedene empirische Datenerhebungsverfahren, die im Bereich Medienkommuni-
kation Anwendung finden. Aufbauend auf bestehende Kenntnisse zu "klassischen Erhebungsmethoden" (z.B.
schriftlichen Befragungen), werden im Modul u. a. auch innovative Datenerhebungsmethoden (z.B. Eyetracking,
physiologische Verfahren) besprochen.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Die Studierenden eignen sich ein umfangreiches Wissen zu den jeweiligen Datenerhebungsmethoden an und
vertiefen Ihre Methodenkenntnisse. Zudem sollen die Studierenden innovative Datenerhebungsverfahren ken-
nenlernen.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

S (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern maoglich)

a) Klausur (ca. 60 Min.) oder b) miindliche Einzelpriifung (ca. 30 Min.) oder c) Referat (15-45 Min.) mit Verschrift-
lichung (10-15 S.) oder d) Hausarbeit (15-20 S.) oder e) Portfolio (max. 20 S.) oder f) regelméRige Aufgabenbear-
beitung (75%, 60 Std.)

Prifungssprache: Deutsch, Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 17 / 36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach
UWNJKEEﬁEéT Medienkommunikation
1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Methods 2 06-MK-ME2-132-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung

Alle vier Kern-Professuren im Studiengang Medienkommu- | Institut Mensch-Computer-Medien
nikation

ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
5 numerische Notenvergabe

Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | weiterfiihrend

Inhalte

Im Modul werden weiterfilhrende Datenerhebungsmethoden behandelt. Die Studierenden erhalten dadurch
einen Einblick {iber die verschiedene empirische Datenerhebungsverfahren, die im Bereich Medienkommuni-
kation Anwendung finden. Aufbauend auf bestehende Kenntnisse zu "klassischen Erhebungsmethoden" (z.B.
schriftlichen Befragungen), werden im Modul u. a. auch innovative Datenerhebungsmethoden (z.B. Eyetracking,
physiologische Verfahren) besprochen.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Die Studierenden eignen sich ein umfangreiches Wissen zu den jeweiligen Datenerhebungsmethoden an und
vertiefen Ihre Methodenkenntnisse. Zudem sollen die Studierenden innovative Datenerhebungsverfahren ken-
nenlernen.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

S (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern maoglich)

a) Klausur (ca. 60 Min.) oder b) miindliche Einzelpriifung (ca. 30 Min.) oder c) Referat (15-45 Min.) mit Verschrift-
lichung (10-15 S.) oder d) Hausarbeit (15-20 S.) oder e) Portfolio (max. 20 S.) oder f) regelméRige Aufgabenbear-
beitung (75%, 60 Std.)

Prifungssprache: Deutsch, Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 18 / 36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

UN._IVERSITAT Bereichsgegliedertes Modulhandbl;\;h;yr dkas StUdI?knf?Ch
WURZBURG edienkommunikation
1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte

Modulbezeichnung Kurzbezeichnung

Master-Thesis Medienkommunikation

06-MK-MT-132-mo1

Modulverantwortung anbietende Einrichtung

Alle vier Kern-Professuren im Studiengang Medienkommu- | Institut Mensch-Computer-Medien
nikation

ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module

30 numerische Notenvergabe

Moduldauer | Niveau

weitere Voraussetzungen

1 Semester | weiterfiihrend

Prifungsanmeldung fortlaufend nach Riicksprache mit der Betreuerin

bzw. dem Betreuer

Inhalte

Die Studierenden fertigen eine empirische Forschungsarbeit an.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Die Studierenden fertigen eine wissenschaftliche Arbeit an, wobei sie ihre erworbenen Kompetenzen im wissen-
schaftlichen Arbeit, d. h. der fundierten theoretischen Erarbeitung eines Themas sowie der Beherrschung von Da-
tenerhebungs- und auswertungsmethoden unter Beweis stellen.

Lehrveranstaltungen (art, SWs, Sprache sofern nicht Deutsch)

keine LV zugeordnet

Erfolgsijberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern méglich)

Masterarbeit (ca. 80 S.)

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013)

JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da-
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013
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Julius-Maximilians-

Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach
UN"WERSITAT Medienkommunikation

WURZBURG 1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Internship 06-MK-PR-132-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung

Inhaber/-in der Professur fiir Medien- und Wirtschaftskom- | Institut Mensch-Computer-Medien
munikation

ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module

10 bestanden / nicht bestanden

Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen

1 Semester | weiterfiihrend Vor dem Praktikumsbeginn ist eine Genehmigung beim Praktikumsbe-
treuer einzuholen.

Inhalte

Das Berufspraktikum soll weitere Einblicke in Tatigkeitsfelder der Medien- und Kommunikationsbranche ermég-
lichen. Dabei sollen die Studierenden ihre im Studium erworbenen Kenntnisse auf Fragestellungen der Praxis
anwenden und entsprechend vertiefen. Zudem sollen die Studierenden vor dem Eintritt ins Berufsleben weitere
praktische Erfahrungen in Themen- und Tatigkeitsfelder im Bereich Medienkommunikation sammeln.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Ziel des Praktikums ist es, dass die Studierenden ihrim Studium erworbenes Wissen auf die Medienpraxis an-
wenden. Sie sollen praktische Fertigkeiten aus dem Feld der Medienberufe erlernen und diese vor dem theoreti-
schen Hintergrund ihres Studiums reflektieren.

Lehrveranstaltungen (art, SWs, Sprache sofern nicht Deutsch)

P (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsijberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern méglich)

Praktikumsbericht (ca. 8 S.)
Priifungssprache: Deutsch, Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Ergdnzende Angabe zur Moduldauer: 1-2 Semester.

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 20 / 36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach
UN"WERSITAT Medienkommunikation

WURZBURG 1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Research Project 06-MK-RP-132-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung

Alle vier Kern-Professuren im Studiengang Medienkommu- | Institut Mensch-Computer-Medien
nikation

ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
15 numerische Notenvergabe

Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | weiterfiihrend

Inhalte

Die Studierenden konnen aus den vier Kernbereichen des Studiengangs einen Bereich (Medienpsychologie Kom-
munikationswissenschaft, Medieninformatik, Instruktionspsychologie) wahlen, in dem sie ein Forschungspro-
jekt in Kleingruppen durchfiihren. Die Studierenden sollen hierbei die erworbenen Kenntnisse, sowohl inhaltlich
als auch methodisch und statistisch, anwenden. Im Reseach Projekt sollen alle Teile eines Forschungsprojekts
durchlaufen werden.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Die Studierenden wenden ihr erworbenes Wissen (thematisch, methodisch, statistisch) in der Forschungspraxis
durch ein empirisches Forschungsprojekt an und durchlaufen den Forschungsprozess in allen Phasen - von der
Idee bis zur Verschriftlichung der Ergebnisse.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

R (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern maoglich)

a) Klausur (ca. 100 Min.) oder b) miindliche Einzelpriifung (ca. 30 Min.) oder c) Referat (15-30 Min.) mit Verschrift-
lichung (10-15 S.) oder d) Hausarbeit (15-20 S.) oder e) Portfolio (max. 20 S.) oder f) regelméRige Aufgabenbear-
beitung (75%, ca. 60 Std.)

Prifungssprache: Deutsch, Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 21/ 36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

UN._IVERSITAT Bereichsgegliedertes Modulhandbl;\;hdfyr dkas Studlgknftgch
WURZBURG edienkommunikation
1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Strategic Communication 06-MK-SC-132-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung

Inhaber/-in der Professur fiir Medien- und Wirtschaftskom- | Institut Mensch-Computer-Medien
munikation

ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
5 numerische Notenvergabe

Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | weiterfiihrend

Inhalte

In dem Seminar beschaéftigten sich die Studierenden kreativ mit der Analyse von Marken und dem Entwerfen von
Markenpositionierungen und darauf abgestimmten Kommunikationsstrategien. Die Studierenden lernen, wie
man mittels strategischer Kommunikation Marken erfolgreich am Markt platzieren kann.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Die Studierenden setzen sich u. a. mit der Markenkommunikation auseinander, wenden das Wissen durch eige-
ne Projekte zur Markenpositionierung an und lernen praxisnah, wie strategische Kommunikation im Bereich von
Markenkommunikation eingesetzt wird.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

S (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern moglich)

a) Klausur (ca. 60 Min.) oder b) miindliche Einzelpriifung (ca. 30 Min.) oder c) Referat (15-45 Min.) mit Verschrift-
lichung (10-15 S.) oder d) Hausarbeit (15-20 S.) oder e) Portfolio (max. 20 S.) oder f) regelméRige Aufgabenbear-
beitung (75%, 60 Std.)

Prifungssprache: Deutsch, Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)
Master (1 Hauptfach) Economics (2014)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 22 / 36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

UN._IVERSITAT Bereichsgegliedertes Modulhandbl;\;hdfyr dkas Studlgknftgch
WURZBURG edienkommunikation
1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
eBusiness

12-EBus-F-132-mo1

Modulverantwortung anbietende Einrichtung

Inhaber/-in des Lehrstuhls fiir Wirtschaftsinformatik und | Wirtschaftswissenschaftliche Fakultat
Systementwicklung

ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
5 numerische Notenvergabe

Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | grundstdndig

Inhalte

E-Business steht fiir die umfassende, digitale Abwicklung der Geschaftsprozesse zwischen privaten und offentli-
chen Unternehmen sowie Institutionen und zu deren Kunden iiber globale &ffentliche und private Netze wie bei-
spielsweise das Internet. Gerade weil die Euphorie fiir E-Business in den letzten Jahren stark gesunken ist, wird
nunmehr sehrviel Wert auf eine nutzenorientierte Einfiihrung solcher Lésungen gelegt. In dieser Vorlesung wer-
den zundchst die tragenden betriebswirtschaftlichen Theorieansdtze beleuchtet, ehe dann einzelne Losungsfa-
cetten wie E-Procurement, E-Shop, E-Marketplace und E-Community ausfiihrlich dargestellt und analysiert wer-
den.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Das Modul vermittelt den Studierenden Kenntnisse {iber:
(i) E-Procurement

(i) E-Shop

(iii) E-Marketplace

(iv) E-Community

Lehrveranstaltungen (art, SWs, Sprache sofern nicht Deutsch)

V + U (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern méglich)

a) Klausur (ca. 60 Min.) oder b) Hausarbeit (ca. 15 S.) oder ¢) Hausarbeit (ca. 10-15 S.) und Prasentation (ca. 10
Min.), Gewichtung 2:1

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfiachern

Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftswissenschaft (2013)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2014)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2013)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 23 /36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

UN._IVERSITAT Bereichsgegliedertes Modulhandbl;\;h;yr dkas StUdI?knf?Ch
WURZBURG edienkommunikation
1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Entrepreneurship 12-EPS-091-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung
Inhaber/-in des Lehrstuhls fiir Betriebswirtschaftslehre, Wirtschaftswissenschaftliche Fakultat
Unternehmensgriindung und Unternehmensfiihrung
ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
5 numerische Notenvergabe
Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | grundstdndig

Inhalte

Beschreibung:

Die Veranstaltung bringt den Studierenden die Grundlagen unternehmerischer Selbststandigkeit ndher. Neben
theoretischen Konzepten, welche die Definition, Entstehung und Erfolg von Neugriindungen betrachten, wird in-
tensiv auf Methoden und Werkzeuge fiir eine potentielle Eigengriindung eingegangen. Dabei werden verschiede-
ne Bereiche der Start-up Planung vorgestellt, darunter Teamgestaltung, Geschaftsmodellerstellung, und Finan-
zierung.

Inhalte der Veranstaltung sind:

. Einfiihrung ins Griindungsmanagement
. Human Ressources im Start-up

. Chancenbewertung

. Geschdftsmodellanalyse

. Griindung in der digitalen Industrie

. Businessplanerstellung

. Finanzierung

. Marketing im Start-up

ON OV &~ W N R

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Nach Abschluss des Moduls "Entrepreneurship”, sollten die Studierenden in der Lage sein,

(i) das Konzept des Unternehmergeistes und die unternehmerische Perspektive zu beschreiben und zu proble-

matisieren;

(i) den unternehmerischen Prozess, seinen Antrieb, die Kennzeichen und den Rahmen zu beschreiben und zu

analysieren;

(iii) die Theorien des Gebietes Entrepreneurship in realen Situationen anzuwenden;

(iv) Initiativen zu ergreifen, eigenstandig eine Geschaftsidee zu entwickeln und das gewonnene Wissen aus fri-
heren Kursen der Betriebswirtschaft zu nutzen, um diese Idee in einem Business-Plan-Skizze zu entwickeln;

(v) Personaleinsatz und Marketing in einem Start-up zu planen.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

V + U (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern moglich)

Klausur (ca. 60 Min.)
Prifungssprache: Deutsch, Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 24 / 36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

UN._IVERSITAT Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach

WURZBURG

Medienkommunikation
1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftswissenschaft (2009)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftswissenschaft (2007)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftswissenschaft (2013)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftswissenschaft (2008)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftswissenschaft (2010)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsmathematik (2009)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsmathematik (2012)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsmathematik (2008)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2014)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2013)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2007)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2009)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2008)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)

Master (1 Hauptfach) China Business and Economics (2014)
Master (1 Hauptfach) China Business and Economics (2012)

Bachelor (1 Hauptfach, 1 Nebenfach) Wirtschaftswissenschaft (Nebenfach, 2010)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 25 / 36

tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

UN._IVERSITAT Bereichsgegliedertes Modulhandbl;\;hdfyr dkas Studlgknftgch
WURZBURG edienkommunikation
1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Forward und Reverse Business Engineering 12-FRBE-F-132-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung
Business Integration Prof. Thome Wirtschaftswissenschaftliche Fakultat
ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
5 numerische Notenvergabe
Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | grundstdndig

Inhalte

"Business Engineering" bezeichnet die methoden- und modellbasierte Konstruktionslehre fiir Unternehmen des
Informationszeitalters. "Forward" bezeichnet dabei Gestaltungsmethoden (wie z.B. Situationsanalyse, Anforde-
rungsanalyse oder Prozessmodellierung), die eine Neukonzeption zum Ziel haben. Unter "Reverse" werden An-
sdtze (wie z.B. die Nutzungs- und Prozessanalyse) betrachtet, die eine Verbesserung oder das Re-Design beste-
hender Strukturen und Abldufe ermdglichen. Typische Griinde fiir eine kontinuierliche Transformation des Unter-
nehmens sind Marktanforderungen und technologische Innovationpotenziale. Die daraus resultierenden Ande-
rungsanforderungen gilt es in Organisationen, Geschaftsprozessen und Informationssystemen zu implementie-
ren.

Die Veranstaltungen folgt dem Implementierungs-Zyklus einer Unternehmenssoftware aus Sicht eines Projekt-
mitarbeiters. Neben der Vermittlung theoretischer Grundlagen der Adaption werden auch Projektbespiele aus
der Praxis diskutiert.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Die Studierenden kennen im Detail den Prozess der Adaption von betriebswirtschaftlichen Softwarebibliotheken.
Sie beherrschen die Methoden des Forward Engineering (wie z. B. Situationsanalyse, Anforderungsanalyse, Pro-
zessmodellierung und Business Blueprint) und Reverse Engineering (Reverse Business Engineering) sowie deren
Umsetzung in Werkzeugen.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

V + U (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern maoglich)

a) Klausur (ca. 60 Min.) oder b) Hausarbeit (ca. 15 S.) oder ¢) Hausarbeit (ca. 10-15 S.) und Prasentation (ca. 10
Min.), Gewichtung 2:1

Platzvergabe

Plédtze: so. Fiir den Fall, dass die Zahl der Bewerbungen die Zahl der verfiigbaren Pldtze {ibersteigt, erfolgt die
Verteilung der Teilnahmepladtze nach folgender MaRgabe: (1) Vorrangig werden Bewerber/-innen aus dem Ba-
chelor-Studienfach Wirtschaftsinformatik (B.Sc. mit 180 ECTS) beriicksichtigt. (2) Verbleibende Platze stehen
Studierenden weiterer Studienfacher zur Verfiigung.(3) Sollten bei der Vergabe nach (1) die vorhandenen Plat-

ze fiir die Zahl der Bewerber/-innen aus dem Bachelor-Studienfach Wirtschaftsinformatik (B.Sc. mit 180 ECTS)
nicht ausreichen, so erfolgt die Zuweisung der Platze innerhalb dieser Gruppe nach folgenden Quoten: 1. Quo-

te (50% der Teilnehmerpldtze): Summe der bisher erreichten ECTS-Punkte aus dem jeweiligen Studienfach; im
Falle des Gleichrangs wird gelost. 2. Quote (25% der Teilnehmerplatze): Anzahl der Fachsemester des jeweiligen
Bewerbers bzw. der jeweiligen Bewerberin; im Falle des Gleichrangs wird gelost. 3. Quote (25% der Teilnehmer-
platze): Losverfahren. (4) Sollten bei der Vergabe nach (2) die vorhandenen Platze fiir die Zahl der Bewerber/-in-
nen weiterer Studienfacher nicht ausreichen, so erfolgt die Zuweisung der Pldtze studienfachiibergreifend in ei-
nem einheitlichen Verfahren nach folgenden Quoten: 1. Quote (50% der Teilnehmerplatze): Summe der bisher er-
reichten ECTS-Punkte aus dem jeweiligen Studienfach; im Falle des Gleichrangs wird gelost. 2. Quote (25% der
Teilnehmerpldtze): Anzahl der Fachsemester des jeweiligen Bewerbers bzw. der jeweiligen Bewerberin; im Falle
des Gleichrangs wird gelost. 3. Quote (25% der Teilnehmerplatze): Losverfahren. (5) Innerhalb der Gruppen nach
(1) und (2) werden jeweils zundchst Bewerber/-innen beriicksichtigt, welche bereits mindestens ein Teilmodul
des betreffenden Moduls bestanden haben. (6) Fiir samtliche teilnahmebeschrankten Lehrveranstaltungen des
Teilmoduls wird ein gemeinsames Verfahren durchgefiihrt. (7) Fiir nachtraglich freiwerdende Platze werden Nach-
riickverfahren durchgefiihrt.

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 26 / 36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

UN._IVERSITAT Bereichsgegliedertes Modulhandbl:\;hdfyr dkas Studlfzknij[z?ch
WURZBURG edienkommunikation
1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
weitere Angaben
Arbeitsaufwand
Lehrturnus
Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Bachelor (1 Hauptfach) Informatik (2014)

Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftswissenschaft (2013)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2014)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2013)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 27 / 36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach
UN"WERSITAT Medienkommunikation

WURZBURG 1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Integrierte Geschiftsprozesse 12-GP-G-132-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung

Inhaber/-in des Lehrstuhls fiir Betriebswirtschaftslehre und| Wirtschaftswissenschaftliche Fakultat
Wirtschaftsinformatik

ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
5 numerische Notenvergabe

Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | grundstdndig

Inhalte

Die Veranstaltung richtet sich an interessierte Studenten der Studiengange Wirtschaftsinformatik und Wirt-
schaftswissenschaft. Die Veranstaltung gliedert sich in zwei Teile. Im Theorieteil werden die erforderlichen theo-
retischen Kenntnisse vermittelt, welche die Basis fiir den praktischen Ubungsteil liefern. Hierbei erhilt der Stu-
dent die Moglichkeit, sein erworbenes Wissen mittels Fallstudien der Modellfirma Almika an einem SAP Busi-
ness ByDesign-System praktisch anzuwenden. Dabei werden die verschiedenen Abteilungen Personalwesen,
Einkauf, Verkauf, Service, Projektmanagement und Finanzwesen durchlaufen.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Ziel des Kurses ist es, eine Einfiihrung in betriebswirtschaftliche Prozesse eines ERP-Systems (Enterprise Resour-
ce Planning) am Beispiel von SAP Business ByDesign zu geben. Es werden dabei neben den Grundlagen, Ein-
blicke in die Ablaufe und Funktionalitdten gegeben.

Nach Abschluss des Moduls "Integrierte Geschéaftsprozesse" kdnnen Studierende

1. technische Grundlagen und Betriebsmodelle von ERP-Systemen wiedergeben,

2. den Funktionsumfang von ERP-Systemen verstehen und

3. bestimmte Geschaftsprozesse innerhalb des ERP-Systems SAP Business ByDesign operativ durchfiihren und
verstehen.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

V + U (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern maoglich)

a) Klausur (ca. 60 Min.) oder b) Hausarbeit (ca. 15 S.) oder ¢) Hausarbeit (ca. 10-15 S.) und Prasentation (ca. 10
Min.), Gewichtung 2:1

Platzvergabe

Bachelor Wirtschaftsinformatik (180 ECTS): unbegrenzt. Andere Studiengédnge: mind. 15 Pldtze. Weitere Pladtze
werden zur Verfiigung gestellt, sofern die entsprechenden Kapazitdten vorhanden sind. Fiir den Fall, dass die
Zahl der Bewerbungen aus anderen Studienfachern die Zahl der verfiigbaren Platze tibersteigt, erfolgt die Vertei-
lung der Teilnahmepléatze studienfachiibergreifend in einem einheitlichen Verfahren nach folgenden Quoten: 1.
Quote (50% der Teilnehmerpldtze): Summe der bisher erreichten ECTS-Punkte aus dem jeweiligen Studienfach;
im Falle des Gleichrangs wird gelost. 2. Quote (25% der Teilnehmerplatze): Anzahl der Fachsemester des jeweili-
gen Bewerbers bzw. der jeweiligen Bewerberin; im Falle des Gleichrangs wird gelost. 3. Quote (25% der Teilneh-
merplatze): Losverfahren. Dabei werden zunachst Bewerber/-innen beriicksichtigt, welche bereits mindestens
ein Teilmodul des betreffenden Moduls bestanden haben. Fiir samtliche teilnahmebeschrankten Lehrveranstal-
tungen des Teilmoduls wird ein gemeinsames Verfahren durchgefiihrt. Fiir nachtréglich freiwerdende Platze wer-
den Nachriickverfahren durchgefiihrt.

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 28 / 36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

UN._IVERSITAT Bereichsgegliedertes Modulhandbl:\;hdfyr dkas Studlfzknij[z?ch
WURZBURG edienkommunikation
1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Lehrturnus
Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Bachelor (1 Hauptfach) Informatik (2014)

Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftswissenschaft (2013)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2014)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2013)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 29 / 36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach
UN"WERSITAT Medienkommunikation

WURZBURG 1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Innovationsmanagement 12-IM-091-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung
Inhaber/-in des Lehrstuhls fiir Betriebswirtschaftslehre, Wirtschaftswissenschaftliche Fakultat
Unternehmensgriindung und Unternehmensfiihrung
ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
5 numerische Notenvergabe
Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | grundstdndig

Inhalte

Die Veranstaltung lehrt die Grundlagen des Innovationsmanagements. Dabei wird ein besonderes Augenmerk
darauf gelegt die theoretischen Konzepte mit praktischen Beispielen zu illustrieren. Der grundsatzliche Aufbau
der Veranstaltung beginnt mit der Idee und endet mit dem Markteintritt einer Innovation. So lasst sich die Veran-
staltung grob in zwei Blocke teilen: 1. "Creating Value" also die Frage, wie Unternehmen Neues schaffen konnen
und 2. "Profiting From Value" also die Frage, wie Unternehmen von den eigenen Innovationen profitieren kénnen.
Die praktischen Beispiele kommen aus einer Vielzahl an Industrien wie Spitzenrestaurants, Musik, Konsumgii-
ter, Elektronik und Softwarefirmen.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Der erfolgreiche Abschluss der Veranstaltung befdhigt dazu:
e Die Relevanz von Innovationen zu verstehen
e Quellen von Innovationen zu kennen
e Den Prozess der Neuproduktentwicklung zu kennen
e Zuwissen, wer die Akteure in Innovationsprozessen sind
e Grundlagen von geistigem Eigentum zu verstehen
e Zuwissen, wie Innovationen am Markt aufgenommen werden

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

V + U (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern maoglich)

Klausur (ca. 60 Min.)
Prifungssprache: Deutsch, Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftswissenschaft (2009)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftswissenschaft (2013)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftswissenschaft (2010)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsmathematik (2009)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsmathematik (2012)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsmathematik (2008)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2014)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 30 /36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-
UNIVERSITAT
WURZBURG

Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach

Medienkommunikation

1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte

Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2013)

Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2009)

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)

Master (1 Hauptfach) China Business and Economics (2014)

Master (1 Hauptfach) China Business and Economics (2012)

Bachelor (1 Hauptfach, 1 Nebenfach) Wirtschaftswissenschaft (Nebenfach, 2010)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013)

JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da-
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013
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Julius-Maximilians-

UN._IVERSITAT Bereichsgegliedertes Modulhandbl;\;hdfyr dkas Studlgknfgch
WURZBURG edienkommunikation
1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Mobile and Ubiquitous Systems 12-M-MUS-132-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung

Inhaber/-in des Lehrstuhls fiir Wirtschaftsinformatik und | Wirtschaftswissenschaftliche Fakultat
Systementwicklung

ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
5 numerische Notenvergabe

Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | weiterfiihrend

Inhalte

Die Veranstaltung gibt einen Uberblick iiber Basistechnologien und betriebliche Anwendungen des Mobile &
Ubiquitous Computing. Parallel zur Vorlesung sammeln die Studierenden in der Ubung Erfahrungen mit mobilen
Entwicklungsplattformen.

Voraussetzungen fiir dieses Modul sind Grundlagen des E-Business; erste Erfahrungen mit SW-Entwicklungs-
werkzeugen sind fiir die Ubung von Vorteil.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Das Modul vermittelt den Studierenden Kenntnisse {iber:
(i) Mobile Infrastrukturen

(i) Mobile Business

(iii) Auto-ID-Technologien

(iv) Smart Metering

(v) Sensornetze und Lokalisierungssysteme

Lehrveranstaltungen (art, SWs, Sprache sofern nicht Deutsch)

V + U (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern méglich)

a) Klausur (ca. 60 Min.) oder b) Klausur mit Single- oder Multiple Choice (gesamt oder anteilig, ca. 60 Min.) oder
c) Referat (ca. 20-30 Min.) mit schriftlicher Ausarbeitung (ca. 20 S.), Gewichtung 1:2 oder d) miindliche Priifung
(allein ca. 10-15 Min., zu zweit ca. 20 Min., zu dritt ca. 30 Min.) oder ) Prasentation (ca. 20 Min.) und Klausur (ca.
60 Min.), Gewichtung 1:3 oder f) computergestiitzte Klausur (gesamt oder anteilig, ca. 60 Min.)

Priifungssprache: Deutsch, Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfiachern

Master (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2013)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)
Master (1 Hauptfach) Business Management (2013)
Master (1 Hauptfach) Economics (2013)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 32 /36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-

UN._IVERSITAT Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach

Medienkommunikation
WURZBURG 1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte

Modulbezeichnung Kurzbezeichnung

Einfiihrung in die Betriebswirtschaftslehre fiir Nicht-Wirtschaftswissenschaft- | ;5 NW-EBWL-111-mo1
ler/-innen

Modulverantwortung anbietende Einrichtung

Inhaber/-in des Lehrstuhls fiir Betriebswirtschaftslehre, Wirtschaftswissenschaftliche Fakultat
Bank- und Kreditwirtschaft

ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module

3 numerische Notenvergabe

Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen

1 Semester | grundstandig

Inhalte

Inhalt Die Veranstaltung verfolgt das Ziel, fachfremden Studenten einen Uberblick iiber die Struktur und die
Denkweisen der modernen Betriebswirtschaftslehre zu geben. Damit einher geht die beispielhafte Anwendung
tiblicher Instrumente zur Beschreibung und Losung von Problemen in ausgewdhlten Themengebieten des Fachs.
Gliederung 1. Was ist Betriebswirtschaft?

2. Das Menschenbild in der Betriebswirtschaft

. Optimale Entscheidungen in der Betriebswirtschaftslehre

. Kooperationsvorteile

. Koordination iiber Markte

. Marktfehler

. Koordination in Unternehmen

. Stakeholder - vs. Shareholder-Value

9. Finanzwirtschaftliche Umsetzung des Shareholder-Value

10. Rechtsformen

ON vV W

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Nach Abschluss des Moduls sollten die Studierenden in der Lage sein, die moderne Betriebswirtschaftslehre als
wissenschaftliche Disziplin in ihrer institutionenokonomischen Auspragung zu beschreiben sowie in ihr verwen-
dete Problemlosungstechniken auf einem dem Charakter einer Einfiihrungsveranstaltung angemessenen Niveau
zu beherrschen.

Lehrveranstaltungen (art, SWs, Sprache sofern nicht Deutsch)

V + U (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusféhigkeit sofern méglich)

Klausur (ca. 60 Min.)

Platzvergabe

Pldtze: max. 200. Vergabe per Los. Die Module 12-NW-EBWL und 12-NW-EVWL kdnnen nicht von Studierenden
folgender Studienfacher belegt werden: Bachelor Wirtschaftswissenschaft (B.Sc. mit 180 ECTS), Bachelor Wirt-
schaftsinformatik (B.Sc. mit 180 ECTS) und Bachelor Wirtschaftsmathematik (B.Sc. mit 180 ECTS).

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Bachelor (1 Hauptfach) Geographie (2010)
Bachelor (1 Hauptfach) Informatik (2014)
Bachelor (1 Hauptfach) Political and Social Studies (2011)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 33/ 36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-
UNIVERSITAT
WURZBURG

Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach

Medienkommunikation

1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)
keine Abschlufpriifung Spezielles Studienangebot SS 2011 (2010)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013)

JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da-
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013
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Julius-Maximilians-

Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach
UN"WERSITAT Medienkommunikation

WURZBURG 1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte
Modulbezeichnung Kurzbezeichnung
Personal und Organisation 12-P&0-F-082-mo1
Modulverantwortung anbietende Einrichtung
Inhaber/-in des Lehrstuhls fiir Betriebswirtschaftslehre, Wirtschaftswissenschaftliche Fakultat
Personal und Organisation
ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
5 numerische Notenvergabe
Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | grundstdndig

Inhalte

Die Vorlesung "Personal und Organisation" stellt grundlegende Theorien, Schatztechniken und empirische Be-
funde der Personalokonomie und Organisation vor.
Die Literatur wird in der Veranstaltung bekannt gegeben.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Ziel der Veranstaltung ist es, die Studierenden in die Lage zu versetzen, grundlegende Theorien, Schatztechni-
ken sowie empirische Befunde im Bereich Personal und Organisation auf der Basis von Textbiichern und wissen-
schaftlicher Originalliteratur zu verstehen und anzuwenden.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

V + U (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern moglich)

Klausur (ca. 60 Min.)

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftswissenschaft (2009)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftswissenschaft (2013)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftswissenschaft (2008)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftswissenschaft (2010)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsmathematik (2009)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsmathematik (2012)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsmathematik (2008)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2014)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2013)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2009)
Bachelor (1 Hauptfach) Wirtschaftsinformatik (2008)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)

Master (1 Hauptfach) China Business and Economics (2014)
Master (1 Hauptfach) China Business and Economics (2012)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013) JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da- Seite 35 / 36
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013




Julius-Maximilians-
UNIVERSITAT
WURZBURG

Bereichsgegliedertes Modulhandbuch fiir das Studienfach

Medienkommunikation

1-Fach-Master, 120 ECTS-Punkte

| Bachelor (1 Hauptfach, 1 Nebenfach) Wirtschaftswissenschaft (Nebenfach, 2010)

1-Fach-Master Medienkommunikation (2013)

JMU Wiirzburg ® Erzeugungsdatum 26.08.2024 ® PO-Da-
tensatz Master (120 ECTS) Medienkommunikation - 2013
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