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Inhalte

In dem Seminar beschaéftigten sich die Studierenden kreativ mit der Analyse von Marken und dem Entwerfen von
Markenpositionierungen und darauf abgestimmten Kommunikationsstrategien. Die Studierenden lernen, wie
man mittels strategischer Kommunikation Marken erfolgreich am Markt platzieren kann.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Die Studierenden setzen sich u. a. mit der Markenkommunikation auseinander, wenden das Wissen durch eige-
ne Projekte zur Markenpositionierung an und lernen praxisnah, wie strategische Kommunikation im Bereich von
Markenkommunikation eingesetzt wird.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

S (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern moglich)

a) Klausur (ca. 60 Min.) oder b) miindliche Einzelpriifung (ca. 30 Min.) oder c) Referat (15-45 Min.) mit Verschrift-
lichung (10-15 S.) oder d) Hausarbeit (15-20 S.) oder e) Portfolio (max. 20 S.) oder f) regelmé&Rige Aufgabenbear-
beitung (75%, 60 Std.)

Prifungssprache: Deutsch, Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2014)
Master (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2013)
Master (1 Hauptfach) Economics (2014)
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