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ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
10 numerische Notenvergabe

Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | grundstdndig

Inhalte

Das Modul vermittelt konzeptuelles und strukturelles Wissen iber Marketing, Werbung, Public Relations und Me-
dia Planung.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Die Studierenden lernen, aus Sicht von Unternehmen und Organisationen strategisch/ und marktorientiert zu
denken. Sie werden vertraut mit zentralen Begriffen, Berufsfeldern und Denkweisen der Marketing- und PR-Bran-
che.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

V(2)+S (2

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern moglich)

a) Klausur (ca. 100 Min.) oder b) miindliche Einzelpriifung (ca. 30 Min.)
Priifungssprache: Deutsch und/oder Englisch
Bonusfahig

Platzvergabe

WMg

Fiir Studierende des Bachelor-Studiengangs Medienkommunikation erfolgt keine Begrenzung der Teilnehmer.
Fiir Studierende der Master#Studiengdange Management sowie Wirtschaftsmathematik stehen insgesamt 10 Teil-
nahmepldtze zur Verfligung. Fiir den Fall, dass die Zahl der Bewerbungen 10 iibersteigt, erfolgt die Verteilung der
Pldtze per Los. Nachtraglich freiwerdende Pldatze werden im Nachriickverfahren vergeben.

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

300 h

Lehrturnus

k. A.

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Master (1 Hauptfach) Wirtschaftsmathematik (2021)
Master (1 Hauptfach) Wirtschaftsmathematik (2022)
Master (1 Hauptfach) Management (2024)

Master (1 Hauptfach) Wirtschaftsmathematik (2024)
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