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ECTS |Bewertungsart zuvor bestandene Module
10 numerische Notenvergabe

Moduldauer | Niveau weitere Voraussetzungen
1 Semester | grundstdndig

Inhalte

Das Modul vermittelt grundstdandige Konzepte, Theorien und Befunde der Medienrezeptions- und Medienwir-
kungsforschung. Anhand von ausgewahlten Bereichen massenmedialer Kommunikation (z.B. Sportkommunika-
tion, Werbung, Musik, Film, politische Kommunikation) werden diese Grundlagen konkret aufgearbeitet, hinter-
fragt und somit vertieft.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Die Studierenden lernen, Medienwirkungen auf komplexe Ursachen und Prozesse zuriickzufiihren. Sie ent-
wickeln einen systematischen und analytischen Blick auf Medienwirkungen und kénnen Grundkonzepte und -
theorien auf konkrete Medienangebote anwenden.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

V(2)+S (2

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern moglich)

a) Klausur (ca. 100 Min.) oder

b) mindliche Einzelpriifung (ca. 30 Min.)
Priifungssprache: Deutsch und/oder Englisch
bonusfahig

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

300 h

Lehrturnus

k. A.

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern

Bachelor (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2016)
Bachelor (1 Hauptfach) Medienkommunikation (2018)
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