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Inhalte

Die Vorlesungen dieses Moduls beschdftigen sich zum einen mit dem Konsumverhalten in China und den Marke-
tingstrategien chinesischer und ausléndischer Unternehmen auf dem chinesischen Markt und zum anderen mit
den auf dem Weltmarkt agierenden chinesischen Unternehmen. Beide Vorlesungen ergdnzen sich in ihrer Per-
spektive. In beiden Vorlesungen werden Entwicklungen und Phdanomene anhand ausgewahlter Firmenbeispiele
vorgestellt und analysiert.

Qualifikationsziele / Kompetenzen

Die Studierenden kennen das Konsumverhalten in China und konnen ihm entsprechende Marketingstrategien
fiir den chinesischen Markt erkennen, beurteilen und entwickeln. Sie kennen auf dem Weltmarkt tatige chinesi-
sche Unternehmen und ihre jeweiligen Bedingungen und Strategien.

Lehrveranstaltungen (art, Sws, Sprache sofern nicht Deutsch)

Dieses Modul hat 2 Teilmodule, die Lehrveranstaltungen werden fiir jedes Teilmodul separat angegeben.
e 04-CBE-7-2-122: V (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiighar)
e 04-CBE-8-1-122: V (keine Angaben zu SWS und Sprache verfiigbar)

Erfolgsiiberpriifung (Art, Umfang, Sprache sofern nicht Deutsch / Turnus sofern nicht semesterweise / Bonusfahigkeit sofern moglich)

Die Erfolgsiiberpriifung dieses Moduls setzt sich aus den nachfolgend beschriebenen 2 Teilmodulpriifungen zu-
sammen. Sofern nichts anderes angegeben ist, sind fiir den Modulabschluss alle Teilmodulpriifungen zu beste-
hen.

Teilmodulpriifung zu 04-CBE-7-2-122: China's Firms in Global Markets
e 3 ECTS, Bewertungsart: numerische Notenvergabe
e Klausur (ca. 60 Min.) oder miindliche Einzelpriifung (ca. 15 Min.)
e Priifungssprache: Englisch

Teilmodulpriifung zu 04-CBE-8-1-122: Consumerism and Marketing
e 3 ECTS, Bewertungsart: numerische Notenvergabe
e Klausur (ca. 60 Min.) oder miindliche Einzelpriifung (ca. 15 Min.)
e Priifungssprache: Englisch

Platzvergabe

weitere Angaben

Arbeitsaufwand

Lehrturnus

Bezug zur LPO |

Verwendung des Moduls in Studienfachern
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